
「売上ＵＰを目標に、組織化」 
  

～協働振興策を推進する～ 

コストを抑えて、生き残る・・には 
 

事業名【北金沢ショップ】 

お客様に、買っていただくには、タイムリーで 

新鮮な、商品やサービスの情報が必要です 



今までの告知方法と、どこが？ 

★これまでの流れ 

• 個店で計画（ＤＭ・ＰＯＰ・ＣＭ・・・） 

 → その内容は（店が考えるのが基本） 
  

★これからは、（店の集合を１の会社と捉える） 

• グループ化を推進する（販促会議） 

• 販促会議を通して、テーマをタイムリーに・・ 

• コストの削減と客のニーズをテーブルに 

 

 



 
これからは、 
異業種の仲間が、集って検討する 
（個店の知恵を結集する） 

なぜ、「グループ戦略が必要」？ 

  １）個店では、アイデアに限界がある。 

  ２）地域に活力を示す（頑張ってる姿を・） 

  ３）お店には、新規客が増える機会が・・ 

  ４）個店の売り上げＵＰになれば・・ 

  ５）新しい顧客のニーズが視えれば・・ 

 



グループ推進の取組課題 

★チームを編成する（参加資格/商工会・商店街会員） 

 → 戦略会議を開催 

 → テーマの選択 

• 新鮮な情報発信量 

• リピーター対策を強化 

• 新会員の増強対策に 

• Ｗｅｂとの連携強化 

 



具体的な施策（協働ＤＭ等配布事業） 
まず、販促戦略会議を定例化する 

 
毎月、 10日（戦略会議）20日（原稿締切）月末（配布を完了） 

【土日祭日は翌日に開催】 

●協働ＤＭの配布する（地域・ブロックに分けて） 
 ・毎月、定期的に発行（Ａ４原稿を持ち寄る） 
 ・配布数量を分けて、コストダウン（５００～枚） 
 
 ★コスト（１店舗当たり） 
・印刷 A4カラー ＠15＊500枚= ¥７,500 
 （白黒・手書き・可）各店での印刷時は「￥０円」 
・共同配布費用（袋・封入・配布） 
 ＠３０＊５００枚= ￥１５，０００円 
  



チラシの例、逸品の特集ページ 
★夏・冬 商戦に合わせてチラシを配布する 
原稿を持ち寄り、チラシ作成（１２，０００～枚） 

 

• タイトルとトピックス（共有） 

• 季節感を！ 

• 異業種の連携プレー 

• 地域の話題性も 
 
・店の「強」アイテムの紹介 
・逸品コーナーも… 
・割引券やクーポン券の活用 
・抽選券などの活用 



Ｗｅｂショップ（研修会）開講 
①トピックス欄を活用して「強み商品」を・・ 
②イベント紹介の活用（季節感を出す） 
③商品紹介ページの作成（売れ筋アイテム） 
④会員ページの登録と更新作業（商工会・商店街） 


